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Reconocimiento a su estrategia y trayectoria
Cusqueña reconocida como Gran Marca Clásica 
· Cusqueña obtuvo el premio a Gran Marca Clásica, uno de los reconocimientos más importantes del Marketing Hall of Fame, en la ceremonia de entrega de los premios Effie 2010, organizada por IPSOS Apoyo. 
· El reconocimiento destaca la trayectoria,  permanencia y el éxito alcanzado por la marca.
Lima, 28 mayo de 2010.- Sumando un éxito más a su larga lista de premios, Cerveza Cusqueña recibió el premio a “Gran Marca Clásica”, reconocimiento que destaca la trayectoria,  permanencia y el éxito alcanzado por esta marca en el mercado peruano.
En la ceremonia, el Sr. Carlos Agualimpia, Vicepresidente de Marketing de Backus, recibió el premio en compañía del equipo de marketing que dirige esta marca, y declaró: “Este premio es el reconocimiento al detalle y cuidado con el que hacemos Cerveza Cusqueña. Gracias a la estrategia aplicada y el trabajo en equipo hemos logrado que sea hoy una de las marcas más reconocidas y preferidas por el consumidor local e internacional”.

La estrategia de reposicionamiento, efectuada en el año 2007, posicionó a la marca como la única cerveza Premium hecha en el Perú. Es una cerveza de origen Cusqueño, de larga trayectoria nacional e internacional, producida con cuidado, detalle y los más altos estándares de calidad. Cabe destacar que el éxito de Cerveza Cusqueña trasciende el mercado local, habiendo logrado importantes participaciones en mercados internacionales.
Esta entrega de premios se lleva a cabo una vez al año, con el propósito de destacar, incentivar y premiar las estrategias de marketing y publicidad que demuestran la mayor efectividad en el cumplimiento de sus objetivos. 

Sobre Cusqueña
Cerveza Cusqueña es la cerveza Premium nacional del portafolio de marcas de Backus, alcanzando el 12.43% de participación de mercado a nivel nacional, según informe de CCR a abril de este año. Además, viene demostrando importantes crecimientos en diversos mercados.
Para mayor información, comunicarse con: 
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